
załącznik nr 1a – karta pracy ekonomia 

PLAN KAMPANII – GRUPA EKONOMICZNA 
 

Realizacja kampanii Efekt 

Wybór lidera grupy  

Kto będzie odbiorcą kampanii? 
 

Cele ekonomiczne kampanii 
 

Hasło kampanii 
 

Jakie działania zamierzamy zrealizować? 
 

Czego potrzebujemy? 
 

Kto nam pomoże? 
 

Skąd weźmiemy pieniądze (wsparcie finansowe)? 
 

Jak zbadamy, czy nasza kampania osiągnęła 
zamierzone rezultaty? 

 

W jaki sposób kampania przyczyni się  
do rozwoju zrównoważonego miasta? 

 

 
Przykładowe wypełnienie niektórych punktów 

 

Realizacja kampanii Efekt 

 Wybór lidera grupy 
 Np. Jan Kowalski 

 Kto będzie odbiorcą kampanii? 
 Np. społeczność lokalna, przedsiębiorcy,    
       władze miasta 

 Cele ekonomiczne kampanii 
 Np. pozyskać inwestorów zielonej energii, 
       wzrost zatrudnienia 
       tańsze kredyty na budowę osiedli z certyfikatem   
       LEED1 

 Hasło kampanii 
 Np. "Precz z betonozą!"  
        "Czyste miasto to Nasze Miasto!"      
        "Normy+Miasto=Bezpieczny Rozwój" 

 Jakie działania zamierzamy zrealizować? 
 Np. opracowanie prezentacji z postulatami na temat    
 zrównoważonego rozwoju miasta i przedstawienie   
 jej mieszkańcom oraz rządzącym miastem 

 
 

1 Certyfikat LEED jest zbiorem wytycznych tworzących system oceny budynków oparty na standardach USGBC. Jest 
dokumentem stwierdzającym poziom spełnionych kryteriów wynikających z ustalonych wzorców. System LEED ocenia 
przede wszystkim w jaki sposób obiekty budowlane wpływają na środowisko naturalne. 
 


